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16 luglio 2010
NOTA STAMPA 
IL BILANCIO DI SOSTENIBILITÀ, UN PONTE TRA PRESENTE E FUTURO

Ascolto, innovazione ed efficacia caratterizzano l’edizione 2009 del documento che traccia le linee strategiche e i risultati operativi di AIMAG in termini economici, sociali e ambientali 

L’edizione 2009 del bilancio di sostenibilità rappresenta un ponte tra il presente e il futuro di AIMAG. Accanto ai numeri e agli importanti risultati economici, sociali ed ambientali ottenuti lo scorso anno, l’attività del Gruppo viene raccontata dalle immagini dell’inaugurazione della nuova sede a Mirandola e dell’ultimo grande impianto che l’azienda ha realizzato nel 2009: il fotovoltaico ad inseguimento solare di Concordia sulla Secchia.

Due momenti carichi di valori simbolici quanto di vantaggi tangibili per tutto il territorio  - che rappresentano il frutto del lavoro, dell’impegno e della passione di tante persone - vengono illustrati proprio con il bilancio di sostenibilità, lo strumento che porta all’attenzione dei tanti e diversi interlocutori dell’azienda il valore aggiunto che l’impresa crea nei confronti del territorio, delle istituzioni che la sostengono e delle persone che la fanno vivere.

La nuova edizione del bilancio presenta, come di consueto, i report relativi agli indicatori economici, sociali e ambientali. Tra le “cifre” più significative, spicca su tutte la raggiunta autosufficienza energetica di AIMAG: nel 2009 la quantità di energia prodotta da fonte rinnovabile assommata all’energia risparmiata, ha coperto e addirittura superato quella consumata dall’attività industriale del Gruppo. E così si è riusciti ad ottenere un duplice risultato: conseguire un prezioso risparmio economico aziendale, evitando un importante costo (economico e ambientale) al territorio.

Accanto agli indicatori, il bilancio di sostenibilità presenta un grande e articolato capitolo dedicato all’ascolto e alla valutazione dei principali interlocutori del Gruppo: sostenibilità, capitale sociale e attenzione al territorio rappresentano, infatti, termini impegnativi che rischiano di rimanere soltanto buoni propositi se non vengono misurati e costantemente messi in discussione con i diversi pubblici dell’impresa: solo così è possibile tentare di migliorare le proprie prestazioni. Ed è per questo che nel capitolo si dà spazio alle tante voci di questo “sapere locale” che va a formare e modellare il capitale sociale di Aimag: le valutazioni di soci, partner e fornitori sono state raccolte tramite interviste personali, per sondare le opinioni di clienti e operatori scolastici sono state utilizzate le consolidate indagini di customer satisfaction, mentre per i dipendenti si è ripetuta la positiva esperienza dell’anno precedente con una nuova sessione di focus group.
